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Oz: Giris: Insanoglu tarihin her doneminde hayatini idame ettirmek igin para kazanma, yatirim yapma, biri-
kimlerini artirma arzusu i¢inde olmustur. Bu para kazanma araglarindan biri olarak Tiirkiye’de insanlara sunu-
lan internet lizerinden para kazanma araglarindan biri de Ciftlik Bank adli sanal oyundur. Amag: Calismanin
amaci Ciftlik Bank adli sanal oyun iizerinden insanlarin dolandirildig: sistemin iletisim mecralarinda insanlari
etkilemek ve kendi sistemine liye yapmak icin kullandig1 argiimanlarin tespit edilmesi hedeflenmistir. Sinir-
hliklar: Calisma sadece Ciftlik Bank uygulamasina yonelik yapilmis bir faaliyettir ve bu manada ¢alismanin
genellenmesi s6z konusu degildir. Sadece Ciftlik Bank 6zeline yonelik sonuglar elde edilmistir. Kuramsal
Yapi: Calismada ikna siirecinin psikolojik boyutu ile ¢alisma temellendirilmistir. Insanlarin psikolojik olarak
nasil ikna olduklar1 konusunda Robert B. Cialdini’nin Iknanin Psikolojisi adl1 ¢aligmasi temel referans kaynagi
olarak alimmmig ve Cialdini’nin vurguladiklarinin Ciftlik Bank hadisesindeki yansimalari incelenmistir. Yoén-
tem: Calismada vaka analizi/case study teknigi ile Ciftlik Bank adli sanal oyun iizerine insa edilen yapinin
internet iizerinden ve geleneksel mecralardan yayinladigi bazi iletisim materyallerinde kullandig1 argimanlar
ve ikna teknikleri analiz edilmistir. Calismada Ciftlik Bank’a ait resmi youtube platformunda paylasilan taniti-
c1 materyaller analiz edilmistir. Sonu¢: Arastirmamizda elde edilen bulgular degerlendirildiginde Ciftlik Bank
adl1 organizasyonun kendisine iiye katilimi saglamak i¢in iletisim yontem ve araclarindan aktif olarak istifade
ettigi goriilmiistiir. Organizasyonun insanlar1 etkilemek iizere geleneksel mecralarin yani sira yeni medya
iletisim mecralarini da kullandig1 goriilmistiir. Ciftlik Bank organizasyonunun insanlar etkilemek i¢in milli
ve manevi degerleri kullandig1 goriilmiistiir. Ciftlik Bank organizasyonunun genis kitlelere yayilmasinda yeni
iletisim teknolojileri ve sosyal medya mecralarinin kullanilmasimnin etkili oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Ciftlik Bank, Ikna, iletisim Teknikleri, Iknanin Psikolojisi, Robert Cialdini

GIRIS

Ciftlik Bank hadisesi Ocak 2018 tarihi itibariyle SPK (Sermaye Piyasasi Kurulu) tarafindan baslatilan operas-
yonlarla Tirkiye nin giindemine gelmistir. O zamana kadar internet iizerinden oynanan sanal bir oyun olarak
bilinen Ciftlik Bank vakiasinin aslinda sadece bir oyun olmadigi, olayim ¢ok daha farkli boyutlarinin oldugu
anlagilmistir. Bu ¢alismada ilk olarak Ciftlik Bank hakkinda bilgi verilecektir. Ardindan ikna konusuna ve
iknanin psikolojik boyutuna deginilecektir. Ardindan iknanin psikolojisindeki boyutlarin Ciftlik Bank dolan-
diriciligimi agiklamada nasil bir katkisi olabilir sorusuna kisa cevaplar verilecektir. Caligmanin ana ekseni olan

iletisimsel boyutunda ise Ciftlik Bank hadisesinde insanlar1 ikna edebilmek i¢in hangi argiimanlarin 6ne siiriil-
diigii Ciftlik Bank resmi youtube hesabi tizerinden yapilan paylagimlar analiz edilerek gdzler dniine serilmeye
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calisilacaktir. Konunun teorik boyutunda da ikna konusu ve iknanin bilimsel boyutu iizerinde durulacaktir.
Ardindan bu olayda hangi ikna tekniklerine bagvuruldugu anlatilacaktir.

Kisaca Ciftlik Bank nedir sorusuna su sekilde cevap verilebilir: Ciftlik Bank ilk etapta bir oyun olarak ortaya
cikmis daha sonra daha sonra oyun oynayarak para kazanmak tizerine kurulu bir sisteme dontigmiistiir. Sistem
iizerinden sanal hayvanlar satin alinmakta (6rnegin tavuk, keci, inek vb.) sonra bu hayvanlar yine sanal ortam-
da bir oyun gibi yetistirilmekte ve bu hayvanlarin sanal ortamdaki {iriinleri iizerinden para kazanildig: iddia
edilmektedir.

Ciftlik Bank’in 2016-2017 arasinda 77 bin 843 kisiden toplam 511.7 milyon TL topladigi, 62 bin 877 kisiye
398.3 milyon TL 6deme yaptigi one siiriilmiis.113.4 milyon liranin Kibris’a aktarildig: belirtilirken, farkh
odeme sistemlerinden yaklagik 120 milyon liranin daha adaya gonderildigi iddia edilmistir.'® Ciftlik Bank ya-
pilanmasinin iist diizey isimlerinden bazilar1 agilan sorugturmalar neticesinde tutuklanirken, organizasyonun
sahibi olan Mehmet Aydin’in Uruguay’a kagtig1 basindaki haberlerde yer almustir.'

KURAMSAL CERCEVE

Caligma kapsaminda 6zellikle Ciftlik Bank sistemine insanlar1 dahil etmeye ikna etmek icin hangi argliman-
larin kullanildig tespit edilmek istenmistir. Bu sebeple ilk olarak ikna nedir ve iknanin psikolojik boyutu
nasil ¢alismaktadir gibi sorulara yanit aranmistir. Bu sorulara cevap bulmak i¢in Robert B. Cialdini tarafindan
gerceklestirilen Tknanin Psikolojisi adli ¢alismadaki tekniklerden yola ¢ikarak teorik bir cerceve ¢izilmistir.
I1k olarak ikna nedir sorusuna cevap verelim. Tiirk Dil Kurumu’nun sézliigiine baktigimizda ikna su sekilde
tanimlanmaktadir: “Bir konuda birinin inanmasini saglama, inandirma, kandirma”.?° Bu tanimda goriildigii
iizere ikna temelde inandirma ile ilintili bir kavramdir. Birilerini herhangi bir seye inandirma, kars: tarafin
sOylediklerimize inanmasi olarak tanimlanmistir ikna kavrami. Ayni zamanda Tiirk Dil Kurumu ikna kavrami-
n1 “kandirma” fiili ile de tanimlamistir. Bu ¢alismada Ciftlik Bank hadisesinde gergeklesen tam olarak budur.
Insanlar Ciftlik Bank iizerinden ¢ok para kazanacaklar1 konusunda ikna edilmis, inandirilmis ve nihayetinde
kandirilmislardir.

Iknaya iliskin tanimlardan bazilarmi Demirtas (2004:75) c¢alismasinda su sekilde derlemistir:“Brembeck ve
Howell’e (1952: 24) gore ikna “Onceden belirlenmis sonuglara ulagsmak amaciyla, bilingli olarak, insan giidii-
lerinin manipiilasyonu yoluyla diisiince ve eylemlerin degistirilmesi girisimi” dir. Ayn1 bilim adamlar1 1976’da
(s. 9) iknay1 ¢ok daha yalin bir ifadeyle tanimlama yoluna giderler ve ikna i¢in “bireylerin se¢imlerini etkileme
amagli iletisim” seklinde bir tanim yaparlar. Reardon (1991: 2), iknay1 “ikna ¢abasi i¢inde olan bireyin, ¢esitli
duygusal ve biligsel teknikler yoluyla bir bagka bireyin belirli bir davranis, inang ya da tutumu benimsemesine
rehberlik etmek” seklinde tanimlar. Raven ve Haley ise iknayi, (1982: 427), “bir bireyin etkisiyle birey ya da
bireylerin bilis, tutum ya da davraniglarinda degisiklik yaratilmas1” seklinde tanimlarlar. Bu ve benzeri tanim-
larin ortak noktalarindan yola ¢ikarak iknay1 kisaca, kaynak kisi ya da kisilerin, hedefin belirli bir iiriin, birey

18 https://www.ntv.com.tr/turkiye/dolandiricilik-zincirinin-son-halkasi-ciftlik-bank-mehmet-aydin-kimdir, NaxTaRPQCOWdAIOCXjKtx X A
19 https://www.mynet.com/ciftlik-bank-in-sahibi-mehmet-aydin-uruguay-a-kacti-mehmet-aydin-in-esi-teslim-oldu-110103863886
20 http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5bbc7b36541084.62364784
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ya da goriise ili kin olumlu bir tutum olusturmasini ya da var olan tutumunu degistirmesini saglama yoniindeki
cabasi olarak tanimlayabiliriz. ikna edici iletisim, bir birey, diisiince ya da olaya iliskin tutum degisimi yarat-
mak amaciyla gergeklestirilen iletisim olarak tanimlanabilir (Lord, 1997: 253).”

Iknanin Psikolojisi:

Iknay1 kisaca tanimladiktan sonra ikna siirecinin psikolojik boyutuna deginmek faydali olacaktir. Tkna siireci-
nin psikolojik olarak nasil isledigine iliskin Robert B. Cialdini’nin Iknanin Psikolojisi adl1 ¢alismasindan bazi
teknikler asagida sunulmustur:

1. KIikk Pirr Yaklagimi: Pek ¢ok laboratuvar arastirmasi insanlarin ancak bilgiyi dikkatli bir sekilde analiz
edecek istekleri ve kabiliyetleri oldugu zaman bilgiyi kontrollii bir sekilde ele aldiklarini gdstermektedir. Aksi
takdirde daha kolay yol olan klikk-pirr yaklagimini kullanmaktadirlar (Cialdini, 2010:27).

2. Baghlik ve Tutarhilik Durumlari: Bir se¢im yaptigimizda veya bir konuda fikrimizi acikladigimiz-
da, bu yaptigimiz taahhiitle tutarli olmak icin kisisel ve toplumsal baski hissederiz. Bu baskilar daha dnce
tartisigimiz konular1 teyit edecek sekilde davranmamiza sebep olur. lyi bir se¢im yaptigimiz konusunda
kendimizi ikna ederiz ve dolayisiyla bu se¢im konusunda iyi hissederiz (Cialdini, 2010:88). Cogu zaman he-
pimiz, diisiincelerimizi ve fikirlerimizi yaptigimiz veya karar verdigimiz konuda tutarli tutmak icin kendimizi
kandiririz(Cialdini, 2010:89).

3. Kapiya Ayak Koyma Teknigi: Daha biiyiik bir talebin kabul edilmesi i¢in kii¢iik bir taleple baglama
taktiginin bir ad1 vardir: “Kapiya ayak koyma teknigi” (Cialdini,2010:105).

Biri digerlerinin gorebilecegi veya duyabilecegi bir sekilde fikir beyan ederse, tutarli bir kisi olarak goriinmek
icin o fikri korumasi gerekmektedir. Beyan ettigimiz fikir ne kadar aleni olursa onu degistirmemiz o kadar gii¢
olacaktir (Cialdini, 2010: 115).

4. Toplumsal Kamt ilkesi: Bu ilkeye gore neyin dogru oldugunu baskalarmin neyin dogru oldugunu dii-
siindliglinii 6grenerek belirleriz. Bu ilke 6zellikle neyin dogru davranis oldugunu belirlerken kullanilir. Bir
davranisi, bagkalarinin onu yaptigini gordiigiimiizde dogru olarak goriiriiz (Cialdini, 2010: 154).

5. BanaBenziyorsa Ben de Yaparim: Hig siiphesiz insanlar emin olmadiklarinda nasil davranacaklarina bas-
kalarinin davranislarina bakarak karar verirler. Buna ek olarak, baska bir sart daha vardir: Benzerlik. Toplumsal
kanit ilkesi en gii¢lii, bizim gibi insanlarin davraniglarint gézlemledigimizde ¢alismaktadir(Festinger,1954).

Bu gibi insanlarin davraniglari bize kendimiz i¢in dogru davranigin ne oldugu konusunda biiyiik anlay1s saglar.
Dolayisiyla benzer birinin hareketini ilgisiz birinin hareketinden daha fazla takip ederiz(Cialdini, 2010: 180).

Robert Cialdini’nin bahsettigi bu durumlarin Ciftlik Bank hadisesinde benzer sekilde karsimiza ¢iktigi goriil-
miistiir. Ancak bu 6rnekler bulgular kisminda detaylandirilacagi i¢in burada daha fazla detay verilmemistir.
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Aristo’nun 3 ikna Kamit1

Ikna konusunda tarihsel siirecte gérece en dnemli katkilardan birini Aristo yapmistir denilebilir. Aristo insan-
lar1 ikna etmek icin 3 kanit ilkesinden bahsetmistir. Asagida kisaca bunlara deginilmistir:

Aristoteles bir hatibin karsisindakini ikna etmek istiyorsa su ti¢ kanittan istifade etmesi gerektigini vurgulamis-
tir: 1. Logos 2. Pathos 3. Ethos. Bu kavramlar kisaca agiklanacak olursa:

Logos: Antik Yunan diisiincesinde s6z, konugma, diisiince, akil, anlam, agiklama, bir seyin her ne ise o olmasint
saglayan nedenler; belli bir disiplinde, fenomenleri agiklamak amaciyla kullanilan yontem ve ilkeler, bir seyi
bizim i¢in anlagilir kilan temel, dayanak anlamina gelen sdzciik. Gorgias’ta ise logos karsi konulmaz bir giicii
olan s6z anlamina gelir. Olanaksiz oldugunu soyledigi bilgi yerine saniy1, hakikat yerine de aldatmay1 geciren
ve bundan dolay1 bir bilim dalinda degil de, ikna ve giizel konugma sanati iizerinde yogunlasan Georgias’ta
s0z, glizel konugma anlamina gelen logos, biiyiik bir giigtiir” (Cevizei, 1999, 5.552).

Pathos, duyguya bagvurmak olarak adlandirilir. Cigero, pathos’u bir sdylevin sonunda kullanmaya tesvik etti;
ama elbette duygusal bagvurular daha genis alanda gegerlidir. Aristo’nun Retorik eserinin biiylik bir boliimii;
duygularin etkisi tartismasini, farkl: istatistiki gruplarin tepkilerinin ve cesitlerinin siniflandirilmasini igerir.
Nitekim pathos ve dinleyici arasinda siki iligkiler vardir. Pathos ayni zamanda bizim, retorigin psikolojik go-
risleriyle de anlayabildigimiz bir kategoridir. Retorik elestirisi manti§in, mesajin pahasina, pathos’un, asir1
vurgusuna odaklanmaya meyillidir” (Sénmez, 2008, s.110).

“Konugmaci ya da yazarin, 6zellikle sdylemi ya da konusmasi sayesinde olusturdugu ikna edici karakteri
gorliniisii olarak adlandirilir. Aristo bu karakter sahibinin, hem konusu hakkinda bilgili hem de yardimsever
goriinmesi gerektigini iddia eder. Cigero’ya gore, klasik sdylemde bir konugmanin bas kismi1 (mukaddime ya
da girisi) konusmacinin giivenilirligini saglamak, kurmak, tanitmak i¢in kullanilan bir boéliimdiir. Baglangigtan
beri klasik retorik, konugsmacinin insan karakterini ¢esitli yonleriyle ve tiim karmasikligiyla bilerek ikna ede-
bilmesi fikrine ya da yetenegine dayanir. Bu bilgi sayesinde konusmaci tezlerini sekillendirir ve kendisi i¢in iyi
bir imaj olusturur. Tarihte bir¢ok retorik teori, 6zellikle de akil, irade-arzu, duygular arasindaki iliskiye baglh
olarak insan ruhunun dogasindan ortaya ¢ikmistir” (Sonmez, 2008, s.119).

AMAC

Calismanin amaci Ciftlik Bank organizasyonu 6zelinde insanlarin sanal bir oyun {izerinden para kazanma ko-
nusunda nasil ikna edildigini iletisim bakis acis1 ile agiklamaya ¢aligmaktir. Bu kapsamda Ciftlik Bank organi-
zasyonuna ait internet ortaminda hazirlanan dokiimanlar analiz edilerek insanlarin hangi argiimanlar kullanila-
rak Ciftlik Bank ve benzeri organizasyonlara para yatirmaya ikna olduklar1 6grenilmeye ¢aligilmigtir. Konuya
ikna, iknanin psikolojik boyutu ve iletisimsel bir bakis agisi ile yaklasilarak konu agimlanmaya ¢alisilmistir.

KAPSAM

Calisma kapsaminda Ciftlik Bank organizasyonu hakkinda internet ortaminda 6zellikle youtube video igerik
sitesi icinde paylasilan igerikler (reklamlar, tesis agiliglari, ulusal kanallardaki tanitimlar vb.) analiz edilerek
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caligma gergeklestirilmistir. Caligmanin aragtirma boliimiinde kullanilan materyallerin biiyiik boliimii Ciftlik
Bank resmi youtube hesabi {izerinden indirilen videolardan olusmustur. Ancak ¢aligsma sonrasi resmi Ciftlik
Bank youtube hesabina giris yapilinca tiim video igeriklerinin kaldirildigi goriilmiistiir. Ancak analiz edilen
videolar daha onceden bilgisayar ortamina aktarildig1 icin videolarin kaldirilmis olmasi ¢alisma agisindan bir
eksiklik dogurmamistir. Calismamiz sadece Ciftlik Bank olay1 kapsaminda analiz edildigi i¢in genellenebilir
bir nitelik tasimamaktadir.

YONTEM

Calisma kapsaminda internette 6zellikle youtube platformunda Ciftlik Bank ile ilgili gerek resmi hesaptan ge-
rekse sahis hesaplarindan paylasilan videolarin igerisinde kullanilan argiimanlar, vatandaslara verilen vaatler,
ikna etmek icin kullanilan teknikler analiz edilmeye ¢alisilmistir. Bunun i¢in videolarda sdylem analizi seklin-
de hangi kelimeler se¢ilmis, ne gibi ikna edici vaatler sunulmus analiz edilmeye ¢aligilmistir.

BULGULAR

Ciftlik Bank’in tanitim amacgli materyallerinde insanlari1 ikna etmek i¢in kullanilan bazi argiimanlar analiz
edilecektir.

1. Ciftlik Bank Rap Sarkisi: Ciftlik Bank organizasyonunun tanitimi i¢in rap formatinda sarki hazirlatmistir.
Rap sarkisina dipnotta belirtilen adresten ulasilabilir.*!

Sarki analiz edildiginde 6ne ¢ikan argiimanlardan bazilarinin su sekilde oldugu goriilmiistiir:
e (iftlik Bank para kazanmanin en kolay yolu

e Gergek hayata es zamanli yansitilan karl bir oyun

e | yilda parani 2’ye katla

e Aninda hesapta paralar, hem de tek tikla

e Olaymmiz para kazanmak, para azalmaz, ¢iinkii kasa var

Gorildigi tzere rap filminde Ciftlik Bank “para kazanmanin en kolay yolu” olarak lanse edilmistir. Ayrica in-
sanlara bu organizasyondan ¢ok para kazanilabilecegi ve para kaybetmenin miimkiin olmadigi vurgulanmistr.

2. Gururumuz Anadolu Reklam Filmi: Ciftlik Bank tarafindan ulusal televizyon kanallarinda yayinlanmak
iizere hazirlanan reklam filminde milli ve manevi degerlerin 6ne ¢ikarildig1 goriilmistiir. Reklam filmi i¢inde
“derdin memleket ve milletse”, “atamizin 6giidii kulagimizda” gibi sdylemler kullanilmistir. Reklam filminin
genelinin séylemlerinden ¢ikarilan 6zet sonug sudur: Ciftlik Bank reklam filminde tilkemizin milli ve manevi

deger ve sahsiyetlerinin kurum ¢ikarina insanlari ikna etmek i¢in kullanildig1 goriilmiistiir.

21 Ciftlik Bank Rap Sarkist: https://www.youtube.com/watch?v=9UJZyJg2EO8, Ekim 2018
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3. Mavi Yumurta Tamitim Filmi: Ciftlik Bank organizasyonunun insanlari etkilemek i¢in kullandigi argii-
manlardan biri de “Mavi Yumurta” olarak ifade edilen projenin diger yumurta satislarina gore ortalama 500 ila
5000 kat daha karli oldugu” seklindeki argiimandir. Oysaki ¢ok basit bir matematik hesabi olan dahi bir {irlin
veya hizmet iizerinden 500 veya 5000 kat1 kazanilamayacagini bilebilir.

4. Ciftlik Bank Unlii Kullanim: Ciftlik Bank’in Kanal D televizyonunda Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen sov-
larindan biri olan Beyazit Oztiirk’iin programinda firmalarinm tanitimini gergeklestirmistir. Ayrica TRT de
yayinlanan Dirilig Ertugrul dizisinde Deli Demir roliinii canlandiran Mehmet Cevik de ¢esitli agiliglarda boy
gostermistir. Ayni zamanda Ciftlik Bank kendisini kurumun sézciisii, basinla iligkiler sorumlusu vb. gibi ilan
etmislerdir. Daha sonra sorusturmalar agildiginda Mehmet Cevik kurumda aktif bir gérevi olmadigini belirtip,
kendisini Ciftlik Bank organizasyonundan uzak tutmaya c¢alistig1 goriilmiistiir. Oyuncu Mehmet Cevik Hiir-
riyet Gazetesi’'ne verdigi roportajda “Keske o reklami yapmasaydim” seklinde Ciftlik Bank ailesi i¢cinde yer
almanin dogru olmadigini ifade etmistir*.

SONUC

Caligmada elde edilen bulgular analiz edildiginde asagidaki sonuglara ulasilmistir. Caligmanin teorik ¢ergeve-
si gizilirken istifade edilen “Iknanin Psikolojisi” adl1 kitabin igeriginde bahsedilen tekniklerle Ciftlik Bank’in
kullandig1 tekniklerde benzerlik oldugu goriilmiistiir.

Cialdini’nin (2010) bahsettigi “klik-pirr etkisi” Ciftlik Bank hadisesinde de goriilmiistiir diyebiliriz. Insanlar
bu para kazanma yolunu muhtemelen detaylica analiz etmeden kisa zamanda su kadar para kazanacagim, o
zaman bu sistem iyi diyerek muhtemelen konunun detaylarini arastirmadan, yasal agidan bir problem olup
olmadigini detaylica irdelemeden kendilerine verilen para kazanma vaatlerine aldanarak sisteme dahil olabili-
yorlar, bir tiir klikk-pirr etkisi.

Cialdini’nin (2010) bahsettigi “baghhk tutarhihk” durumu Ciftlik Bank hadisesinde de kismen gergeklesmis
olabilir. Insanlarmn bir kismi belli bir miktar paray1 bu oyuna yatirdiklari igin, bu yatirim kararma tutarlilik
gostermek adina kendilerini kandirma yoluna gitmis olabilirler. Ciinkii insanoglu psikolojik olarak kendi aldig1
karar1 desteklemek ister. Kendi aldig1 kararin yanlis oldugunu diisiinmek veya bunu kabul etmek insan beyni
i¢in act verici bir deneyimdir.

Cialdini’nin (2010) bahsettigi “kapiya ayak koyma teknigi” denilen durumla Ciftlik Bank hadisesinde kar-
silasildigt iddia edilebilir. Ciftlik Bank olayinda da insanlar internet {izerinden bu oyuna para yatirdiklarim
eger birilerine es, dost, akraba vb. beyan ettilerse tutarli davranmak adina oyundan ve sistemden ¢ikmamis
olabilirler. Eger katilimcilar yatirdiklar: para karsiliginda ilk aylarda belli miktarda para kazandi iseler bu yap-
tiklar1 eylemin dogru oldugunu ¢iinkii getirisi oldugunu diisiinmelerine sebep olacak ve muhtemelen insanlarin
sisteme daha ¢ok para yatirmasi ise sonuglanacaktir.

22 http://www.hurriyet.com.tr/gundem/ciftlik-bankin-unlu-reklam-yuzu-mehmet-cevik-konustu-keske-o-reklami-yapmasaydim-40786305
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Cialdini’nin (2010) bahsettigi “toplumsal kamt ilkesi” durumu Ciftlik Bank hadisesinde de yaganmistir diye-
biliriz. Bunun en giizel 6rnegi bir Ciftlik Bank tanitim filminde kendisi ile goriisiildiiglinde 4 aydir siteme iiye
olan kadma “Ciftlik Bank’a nasil giivendiniz, burada sizin i¢in inandirici olan ne oldu?” seklinde yoneltilen
soruya cevaben “Uye sayisina baktik, biraz tatmin edici miktardaydi, yani bu kadar insanin aptal olamayaca-
gin1 diisiindiik” seklindeki yanitta gorebiliriz.

Ciftlik Bank sistemine daha ¢ok katilimci saglamak igin iletisim yontem ve tekniklerine siklikla bagvuruldugu
goriilmiistiir. Insanlar1 ikna etmek {izere kullanilan iletisim mecralar1 kisaca youtube kanali iizerinden video
yayimlamak, ulusal televizyon kanallarinda reklam filmleri yayinlatmak, iinlii ve sdhret kullanimi s6z konu-
sudur. Ciftlik Bank tanitim filmlerinde, agilislarda vb. siirekli insanlarin paralari zamaninda aldigi, Ciftlik
Bank’in ¢ok giivenilir bir yatirim oldugu, bu sistemden ¢ok para kazanildig1 gibi sdylemlerle insanlar adeta
hipnotize edilmeye calisilmistr.

Ciftlik Bank sistemine insanlar1 dahil edebilmek i¢in rap sarki yaptiklar1 ve bu sarkilarin icerisinde “en kolay
para kazanma yolu”, “kér stiine kar koy”, “kaybetmek yok”, “kazan” gibi sOylemlerle insanlarin ikna edil-
meye caligildigr goriilmiistiir. Ciftlik Bank sisteminin bir sanal oyun olarak baglayip sonrasinda bu kadar genis
kitlelere ulagsmasinda geleneksel mecralarda ve yeni iletisim mecralarinda (facebook, twitter, youtube) vb.

yapilan tanitici faaliyetlerin etkisinin biiylik oldugu yadsinamaz bir gercekliktir.

Ayrica Ciftlik Bank sistemine insanlar1 ikna etmek i¢in bilingli olarak milli ve manevi degerlerin kullanimi1
s6z konusudur. Ornek olmasi agisindan gerek reklam filmlerinde gerekse sirket ada yapilan konugmalarda
Atatiirk degeri iizerinden sOylemler gerceklestirilmis ve insanlarin Atatiirk konusundaki hassasiyeti kullanil-
mistir. Yine reklam filmlerinde ve kurum sozciilerinin agiliglarda vatan, millet sdylemlerini kullandiklari, dini
ve manevi duygulara yonelik sdylemlerle insanlar1 etkileme gayreti i¢cinde olduklari goriilmiistiir.

Tiim c¢aligma detaylandirildiginda Ciftlik Bank sisteminin insanlar1 ¢ok para kazanmak vaadi ile motive eden,
onlar1 sanal diinyalarda gercek para harcamalart konusunda cesaretlerinden soylemler igerisinde oldugu go-
rilmistiir. Ciftlik Bank organizasyonunun katilimer sayisini artirirken iletisim tekniklerinden istifade ettigi

G

rahatlikla goriilebilir. Bu tekniklerin i¢inde “ulusal kanallarda reklam filmi yayinlatma”, “tanitimlarda tinli
kullanimi1” gibi tekniklerden yararlanildigi goriilmiistiir.
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MAGARA DONEMIi RESIMLERI iLE ENKAUSTIK RESIiM TEKNIGI’NE DAIR GUNCEL BiR
DEGERLENDIRME

Aysun CANCAT
Istanbul Gelisim Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarim Béliimii, istanbul / Tiirkiye

Oz: Insanlik tarihi baslangicinda tiim diinyada, magaralarda, birbirinden bagimsiz yasayan insanlar, varliklari-
n1 kanitlamak i¢in magara duvarlarina resimler yapmislardir. Bu ilk miidahaleleriyle insanlar, doga karsisinda
varliklarin, ilk kez kimliklerini ortaya koymuslardir. Ayni zamanda bu resimler, o donemde dini amagl olarak,
bir tiir ayin niteliginde yapilmistir. Bu resimler, bitki koklerinden ya da topraktan elde edilen dogal boyalarla
betimlenmistir. Daha sonralari, M.S. 2. yiizyilda Antik Yunan, Misir, Roma’da uygulanan ve en eski resim
tekniklerinden olan Enkaustik teknigi ile yapilan resimler de dogal pigmentlerin, balmumu ve bitkisel kokenli
zamklarla karigtirdmasiyla elde edilen bir icerikle yapilmistir. Enkaustik resimler, Eski Misir’da, inanglarla
baglantili olarak 6zellikle, mumya portrelerinde betimlenmistir. Tiim bu eski resimler, gliniimiiz ¢agdas resim
tekniklerine temel teskil etmistir. Bu teknikler, ister verilmek istenen mesajlar baglaminda, ister her tiirlii mal-
zemenin kullanilabildigi giincel sanat icralarinda siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin, giiniimiizde Grafiti
(Sgraffito), Stencil (Sablon) teknikleri ve balmumu ile yapilan sanat yapitlar1 veya performanslarin tarihsel
kokeni bu resimlerdir. Nasil ki magara donemi resimleri bazi ifadeler i¢in arag olduysa, bu glinlimiiz teknikleri
de cagin sartlarinda yapilan sanat performanslariyla, dikkat ¢ekici, farkli ifadelerin araci olmuslardir. Grafiti
teknigi ya da stencil teknigi, kent sokaklarinda, kendini ifade etmeyi saglayan, 6zgiin ve yaratici resimler igin
en uygun teknikler olmustur. Ayni1 sekilde, balmumu da bazi sanatcilarin 6zgiin ifadeleri i¢in en uygun malze-
me olmustur.

Anahtar Kelimeler: Enkaustik, Grafiti, Stencil

GIRIS ve KURAMSAL CERCEVE

Magara resimleri, Eski Tas (Paleolitik) doneminde, sabit bir yiizey olan magara duvarlarina yapilan resimler
karsimiza ¢ikmaktadir. Tarih dncesinin magara donemi insani, bu kompozisyonlarinda; insan siluetlerini,
yabani hayvanlari, av sahnelerini, kisaca; yasamlarindaki olan biteni, karsilastig1 ve aklinda kalan her seyi,
magara duvarlarina, kayalarin yiizeylerine gercekg¢i bir bigimde betimlemislerdir (Eroglu,2013,s.56). Dogal
boyalarla yapilan bu resimler, yapildiklar1 ¢agda dini amagl olan, bir tiir ayin niteliginde, biiyi ve gii¢ temelli
oldugu kabul edilen; bizim adlandirmamizla ‘resim’ dedigimiz ¢izimlerdir (Per,2012,s.105).
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